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Bildanalys




VARFOR BILDANALYS?

Bildanalys ar ett verktyg for att se pd bilder pd ett mer subjektivt sott.
Dels for att forstd fotografens syfte med bilden och fér att f& en djupare
forstdelse dver sina egna fordomar och férutfattade meningar om vad
du ser.

Man kan likna bildanalysen lite som ott l6sa en g&ta, man kd&nner efter
och studerar och tolkar tecken for att forstd. Maon medvetandegdr och
synliggor processen mellan den som har skapat bilden och den som
tittar p& bilden. Man analyserar avsikten bakom bilden, pd vilket satt
man blir pdverkad och vad i bilden det ar som péverkar.

Idag ar det kanske mer viktigt an ndgonsin att i alla fall se pd bilder
med ett kritiskt perspektiv eftersom vi blir matade med tusentals bilder
varje dag i sdval sociala medier som via dator, i aoffaren och pé tv och vi
kan knappt skiljo p& vad som ar sant eller Al i ménga fall.

Det finns flera olika satt att ta sig an en bild fér analys och vissa bilder
kan krava lite mer och vissa lite mindre. En konstbild kan kanske
uppfattas mer svér, medan en reklombild kan vara valdigt uppenbar i
och med att de anvander bilden for att en viss betraktare ska kdnna ett
sug efter en viss produkt. Men det tar vi sen.

TEKNISK ANALYS

Den har typen av analys ér mer inriktad pd tekniken och utrustningen
som anvants for att skapa bilden. Det kan tyckas oviktigt men kan ha
viss betydelse. Det kan bli mer tydligt om bilden ar “fake” eller innehéller
t.ex. generativ fyllning eller om det kdnns som ett dkta hantverk. Det kan
skilja amatdren frédn proffset men utan ndgon vardering i att det ena
eller andra skulle vara battre slutresultat.

- Analogt eller en digital bild?

- Al eller verklighet?

- Sitter skarpan?

- Ar skérpedjupet lagom?

- 1SO & Ljussattning.

- Anvander man n&gra fotorekommendationer (tex. Gyllene snittet)
- Ser du artefakter? Fel i detaljer pga. Al och generativ fyllning

SEMIOTISK ANALYS (Laran om tecken)

Vi manniskor ar ganska lika nar det kommer till hur man reagerar pd
vissa saker, farger och uttryck. Det kommer en lista lite lGngre from i
generella uppfattningar. Det har kan kdnnas lite “luddigt” men forsok att
generalisera och se “sanningen” i bilden. Var uppmarksam pd& vad som



ar generella kdnslor och vad som ar personliga. Séklart kan de Gven
dverensstémma med varandra.

1. Vad far man for upplevelse av bilden?
Avsikten med en bild ar ju ofta att skapa kanslor. En upplevelse,
eller fér den delen, en inlevelse. Det ar upplevelsen som gér att
man blir nyfiken och fastnar for en bild. Det forsta intrycket ar
viktigt och styr resten av tolkningen.

2. Bildens grundbetydelse (Denotationer)
Det har kan dven ses som en mer objektiv analys av bilden dar
man l&dgger bort egna kanslor. Vad ér det i bilden som far mig att
reagera? Man tittar p& vad bilden forestaller, t.ex. personer,
féremal, miljé och héndelser. Hur &r bilden uppbyggd,
komposition, linjer, farger och ljus? Detta kallas bildens
‘denotationer” (denotare = beteckna, markao, betyda).

3. Bildens bibetydelser (Konnotationer)
Vad tanker du pd& nar du ser bilden? Det &r nu man kan associerar
fritt och utveckla tankar och kanslor om det som bilden berattar.
Tank generellt. Det finns féremdl och ageranden som vi fér
gemensamma associationer till som tex. glada manniskor
tillsammans ger en kansla av gemenskap, ett hakkors eller en duva
ger vissa associationer, grod- eller fdgelperspektiv styr hur vi
uppfattar en person pd bilden. Varma respektive kalla farger
skapar kanslovarderingar om ting eller personer. Detta kallas
bildens "konnotationer” (con = med, d.v.s. betydelser man far "'med
P& kdpet)).

4. Privata betydelser
Den har delen ar mer subjektiv och styrs till stor del av egna
kanslor, men glém inte att vara medveten om att dina kénslor kan
pdverkas av saker som skett i livet och darmed inte uppfattas lika
av andra personer.
En bild pd en réd stuga pd landet kanske f&r mig att tdnka pd& mitt
sommarstalle eller mormors stuga eller min egen barndom nar jag
bodde pd landet. Privata associationer berattar ju inget om
bildens allmangiltiga betydelse, men man mdéste vara medveten
om att de pdverkar mitt satt att se pd bilden.

REKLAMANALYS

Att analysera reklombilder ar valdigt speciellt. De &ar ju alla skapade i ett
syfte, att pdverka oss till att kdpa en produkt eller tycka ndgot och
reagera pd ndgot. Bilderna ar ofta manipulativa och spelar péd olika
kanslor och varderingar och inte sallan p& gamla kénsroller eller
idealbilder av skdnhet och utseende.



Koppla garna tankar till samhallet i stort vid analysen, hur ér tidsandan,
hur lever mélgruppen idag? Det gor det enklare att forstd varfor en viss
grupp av manniskor reagerar pd en viss typ av bilder.

Att kritiskt kunna granska och analysera reklombilder ar viktigt for att
genomskdda avsdndarens avsikter. En 6kad medvetenhet hos oss, som
ar mottagare, forsvéarar for avsdndaren att manipulera oss. Om vi lar
oss att beharska bildanalys blir mer medvetna och kritiska konsumenter.

Jag tanker att det idag aven galler propaganda och extrema asikter
inom tex. politik. Det fungerar likadant som en reklambild. De vill
manipulera oss att tro ndgot, eller tycka ndgot, men i avsikt att lura oss
for deras goda rakning.

1. Vem ar avsandaren av bilden? )
Vem ar det som stdr bakom bilden frén borjan? Ar det en firma, ett
varumarke, férening, politiskt parti eller kanske en privatperson?

2. Beskriv & analysera bilden
Fundera pd& helheten och glom inte texten som ofta ar av stor
betydelse just i reklombilder. Anvand de tvéd tidigare nédmnda
metoderna, denotationer och konnotationer.

Denotativ analys: vad ar det som skildras i bilden? Titta t.ex. pé
vilken tid, miljo och vilka personer finns med pd& bilden? Vilka ar
de? Kon, &lder, samhallsklass, ar de kanda eller okdnda, vad sager
de, vad sager texten?

Konnotativ analys: hur gestaltas det? Ar bilden informatiy,
berdttande eller av estetisk karaktar? Vilka egenskaper
dominerar? Hur &r den uppbyggd? Komposition, ljus, farger,
stdmning eller annat som paéverkar. Vilka ar kdnslorna som bilden
har for avsikt att ta fram hos malgruppen? Hur verkar texten? Hur
styr den tolkningen av bilden? Vilka attityder och varderingar
doljer sig bakom bilden? Vad fromhdavs som positivt eller negativt?
Hur bor man vara eller se ut enligt bilden?

3. Vilka ar mélgruppen?
Vilken kanal anvénds fér att nd mottagarna? Ar det en viss app,
veckotidning, dagstidning. En affisch p& stan. Vilken malgrupp ser
troligast bilden? Kan n&gon speciell mélgrupp identifiera sig med
bilden? Finns det n&dgot som lockar en speciell sorts grupp av
manniskor, t.ex. miljon, situationen eller personer? Vem skulle man
kunna tanka sig viljo anvanda produkten eller folja budskapet?
Vilka behov i gruppens liv lovar avsdndaren att kunna fyllo, t.ex.
lycka, frihet, starka daligt sjalvfortroende, ge kamratskap? Finns
det ndgra samband?



SNABBANALYS 10 STEG

S& vi har kommit fram till att bildanalys ar bdde ett kul verktyg for att
kunna se djupare pd& bilder, deras avsdndare och till och med syfte med
bilden. Vi har ocksé lart oss att det ar av stor betydelse idag att faktiskt
ha vissa delar med sig varje dag nar man ar ute pd sdval ndtet, som i
sociala appar eller ser pd TV.

Vi blir matade av bdde saker som far oss att mé& bra men ocksd soker
som Vill péverka oss i en annan riktning, att vi ska tro ndgot, tycka
nagot, eller kdpa ndgot och det mest skrammande ar att det idag
anvands pd extremt hog politisk niva. Ett kritiskt men sakligt
granskande av bilder ar darfér bra for oss for att kunna sdélla bort det vi
inte vill eller behodver se och reagera pa.

1. Vilka kénslor vacker bilden? (upplevelsen)

2. Vad forestaller bilden? Vad hander i bilden? Figurer, miljo,
handelser, foremal. (denotationer)

3. Vilka ar med i bilden? Vilken ar deras relation?

4. Vilka ar de viktigaste detaljerna i bilden?

5. Hur har man gjort for att ge bilden det uttrycket? Hur ar bilden
uppbyggd (komposition, farg, form, ljus) och hur ar den framstalld,
vilken teknik? (Denotationer, Teknisk analys)

6. Vad kommer man att tdnka p& ndr man ser bilden?
(konnotationer)

7. Vem har bestallt, skapat eller ar avsdndaren av bilden? Vilken
malgrupp vander den sig till?

8. Vad ar syftet? Propaganda, sdlja produkt, provocera, underhdllo,
andra asikt, lura, manipulera osv?

9. Vilken effekt har bilden p& mottagaren?

10. Ar bilden estetisk?

TVA EXEMPEL PA ANALYSER
Reklamanalys av Jesper Molin 9:2, 2002-09-22
Ytlig beskrivning

| mitten av bilden finns en blond kvinna i mérkbld och lila baddrakt. Hon
dyker ner genom klarbldtt vatten. Efter sig frdn magen upp l&Gngs
fotterna gér en strimma av diverse roda bar: blankande korsbar,
perfekta jordgubbar med konstiga blad och det finns dven hallon med.
Baren blir storre ju ndrmare de kommer det 6vre hornet till vanster.
Uppe i samma horn finns Gven ett gront band som det star "nyhet” pé.
Overst pa bilden till vanster star det "Kellogg's special K red berries” med
stora roda och vita bokstaver. Under detta stér det en vit brédtext med
lite fakta. Att anmarka ar att en liten del &r markerad med rott: "hallon,
jordgubbar och kdrsbar". | nedersta kanten av bilden, i férgrunden. Ar



det en frukostskdl innehdllande filmjolk med flingor och torkade réda
bar. Bredvid denna ar det tvé flingpaket: ett Kellogg's special K
redberries” och ett "Kellogg's special K* under dessa tvé star det "ger
mersmak for att géra ndgot bra for
A0 dig sjalv’ med vit text. Hela

W=~ == forgrunden star pd en moérkrod

SPECIAL bakgrund.

Teknisk utformning

Ett fargfoto ar tagit med
undervattenskamera. Bilder har
ocksd kndppts pd olika sorters bar,
en frukostskal och tva flingpaket.
Sedan har bilderna lagts in i ett
bildbehandlingsprogrom dar har
bilderna klippt, klistrat och gjorts om
lite: P& den stora bilden
(undervattensbilden) har den blda
nyansen forstarkts i bakgrunden och
det har mixtraots med bottnen sé aott
| det ska se som om det ar
sandbotten. Sma solfléackar har lagt
tills p& tjejen. Till sist har rubriker och
lite brodtext lagts in. Sedan har
bilden skickats till tidningen dar den ska publiceras. Inte som ett
utskrivet papper utan som en datafil. Tidningen har sedan bestomt
layouten och skickat den till tryckeriet. De fardigtryckta exemplaren sdljs
sedan till oss konsumenter.

Komposition

Bildens viktigaste former ar de tvd trianglar som bildas av bdaren samt
den andra som bildas av tjejens armar, huvud och brést. Nedanfor
dessa objekt gér det horisontella linjer. P& slutet av linjerna finns
flingpaket som bryter dessa tvars over.

Blickrorelse

Det forsta som syns ér baren. Som andra objekt ses huvudet pd tjejen.
Sedan frukostskdalen och till sist flingpaketet. Baren ses forst darfor att
dessa skapar en stark kontrast mot den bld bokgrunden i nérheten av
bildens centrum. Baren skapar en spetsig triangel som pekar vidare till
nasta triangel, som bildas av huvudet och armarna, denna pekar i sin
tur vidare till frukostskalen. Frédn den gar linjer till hoger och sjalvklart
foljer blicken efter och hamnar till sist p& flingpaketen dar den stannar

upp.



Kommunikationsmodell

Sandaren: Kellogg's har bestallt den har bilden for att sdlja sina flingor.
Meddelande: Det &r en tjej som ser bra ut.

Underliggande: M& bra och bli smal - Kép Kellogg's special K

Kanal: Eftersom bilden ar riktade till kvinnor som vill férbattra sin kropp
ldgger man ut den har bilden i halsotidningar.

Mottagare: Mottagaren ar kvinnor 15- 50 som vill forbattra sin kropp.

Effekten: Effekten blir att kvinnor skapar komplex och vill se ut som hon
P& bilden. De ser att hemligheten ar Kellogg's special k och kdper.

Djupanalys

Jag ser en typisk komplex bild riktad till kvinnor. De ser bilden och
tanker: Ah s& dar vill jag se ut. Kvinnorna ser att produkten som
forverkligar deras drommar ar flingorna och vill sjalvklart képal

Om man kollar lite djupare p& det har temat kan man utskilja en viktig
sak: fettl Flingorna innehdller knappt ndgot fett, bara 1% kan man l&sa
pd& reklom bilden, lite fett i flingorna betyder lite fett runt midjon. Du blir
small Jag tycker det hemskt att man skapar komplex for manniskor, de
far ju for sig att man mdéste vara sé dar smal for att duga. Det ar val
darfor som allt fler och fler f&r anorexi och bulimi, dessutom s& hoppar
de flesta foretag pd& den hér trenden som t.ex. kladfirmor.

Bilden handlar ocks& om upprepning. Man kan se bar nastan dverallt, i
léckra farger och onaturlig glans. Det gor att den trdkiga frukostskalen
blir till en lGcker frukostmaltid.

Jag tycker att den har bilden ar lite misslyckad. Pappa som har déligt
fargseende sdg inte alls bilden i samma ordning som jag gjorde.
Dessutom sé& ar det médnga andra som ocksd uppfattar den i olika
ordning. Det ar ett totalt misslyckande av reklom makarna.

Den dykande tjejen kdnns igen frdn tv-reklomen d& hon tar en simtur pé
morgonen innan hon kliver upp och ater sin frukost - fil med Kellogg's
special K.

Den har dykande tjejen anvander de som sagt i TV och pd& reklombilder.
Man ar sé van att se den dar bilden sé att varje gdng man ser ndgot
liknade s& tanker man pd Kellogg's special K.

Ar det bara jag som tycker att bladen pa jordgubbarna ser valdigt
konstiga ut? Ja, kanske jordgubbarna ser utsd dar i andra lander.

Reklamanalys av Maria Wingstrand NV1A - véren -98



Manniskokroppen har alltid varit ett favoritmotiv bland konstnarer och
fotografer. S& ar det dven i det har fallet. Bilden, tagen ur Veckorevyn, ér
svart och vit och forestaller ryggen av en smal och attraktiv ung kvinna.
Av kladseln att ddma ar det en varm sommardag pd stranden. Solen
skiner och kvinnan har av ndgon anledning rullat sig i sonden. |
nederkanten av bilden kan vi i

sandkornen pd& ryggen skymta
konturerna av en mobiltelefon.
Bakgrunden ar ljusgré. Detta ar vad
bilden forestaller, eller?

Den har typen av reklom ér ganska
vanlig i massmedia idag. Halvnakna
fotomodeller syns numera pé
varannan sida i veckotidningar.
Detta gjorde att jag, liksom manga
andra tjejer, bara bladdrade forbi.

B B b Det var forst nar jag verkligen
e bdrjade leta efter en bild att
s analysera som jag hittade den. Hos
mig vackte denna reklam en viss
4 irritation men blev sen WBjlig och
E“""“" s Gy g nastan skrattretande Kvinnan pé
) memesacs OIldeEN har egentligen ingenting med
Motorolas telefoner att gora.
Hennes kropp fungerar bara som ett lockbete. Man, som i regel ar mer
intresserade av elektronik an vad kvinnor ar skall stanna upp, titta pd
bilden och sen marka den lilla telefonen som ar placerad ndgonstans i
periferin. Nar

Jag frégade en av mina manliga kompisar om vad han tyckte om bilden
sa han att den var ganska snygg och lite "frack’. Vissa sexuella
anspelningar var ocksé pé tal.

Hur har dé foretaget gjort for att délja detta uppenbara reklamtrick?
Jo, genom att skriva en fyndig rubrik i nederkanten. | det har fallet star
det "Star TAC, always with you". Motorola menar naturligtvis att deras
telefoner ar s& smé och smidiga att de till och med fér plats i
bikinibyxorna. Observera ocksd att den halvnakna kvinnan utgdér tvé
tredjedelar av hela reklombilden.

Efter ott ha studerat bilden ett tag upptdckte jog en hel del lustiga
detaljer. Ljussattningen ar helt fel. Istallet fér att komma ovanifrén som
vanligt solljus kommer ljuset rakt frédn sidan och orsakar alldeles fér
skarpa skuggor. Riktigt solljus hade lyst upp mer av ryggen. Kvinnans
satt att hélla handen ar ockséd valdigt onaturligt. Hon stoder sig inte pd
den utan l&ter den bara snudda vid kroppen. Ar man valdigt observant



ser man ocksé att byxorna ar tillritade i efterhand. Om hon verkligen
hade rullot sig i sanden skulle inte skarven mellan byxorna och ryggen
vara sé distinkt. En riktig tabbe, om jag f&r sdga min mening.

GENERELL PAVERKAN

Vad som &r en generell pdverkan kan uppfattas lite klurigt och inte helt
l&tt. Det ror sig om allt frén ansiktsuttryck, till kroppshallning, férger i en
bild och till faktiska motiv. Det har &r en hel vetenskap och gér att lasa
vidare om pd& egen hand, men har kommer en liten lista fér att du ska
férstd grundprincipen.

Mdanga av sakerna i listan kan uppfattas helt motsatt och det i relation
till hur de presenteras, i vilket skick foremalet befinner sig i och vilken
usmiljé m.m.

Farger

- Ljusa, varma farger: Verkar vara ndra betraktaren.

- Morka, kalla farger: Verkar vara l&ngt bort ifrdn betraoktaren.

- Vitt: Vitt ér en kroftfull men enkel farg som skapar en sval, lugn
och sofistikerad stdmning. Den ar i vasterlondet en symbol fér
renhet, godhet, oskuld, giftermal, d6d och sjukhus.

- Svart: Svart ar ocksaé en kraftfull och enkel farg, allra mest
dominant nar den ar som morkast. Svart kan ge ett elegant eller
hotande intryck. Svart kan symbolisera ondska, natt, déd och
rockmusik.

- Graétt: Grétt ar en mycket sval, sofistikerad och elegant farg. | varje
fall om den anvands pd ratt satt. Den méste kombineras med
livfulla farger for att inte bli for trékig. Den symboliserar i sig inte
nagonting (utom majligtvis tristess och byrdkrati), darfor ér den
ofta bara en bakgrund.

- Rott: Rott har m&nga associationer; kraftfullt, farligt, romantiskt,
krigiskt, varnande, passionerat, erotiskt, hett, hogtidligt, elegant
och ilsket. Fargen &ar unik i sin p&stridighet och livskraft. Rétt
passar nadstan alltid som en accentfarg och bdr anvandas i
begrédnsad mangd som utsmyckning. Anvands rétt pd stora ytor
ger det en mycket kroftfull ibgonfallande effekt.

- Gult: Gult ar varmt, positivt och upplyftande. Det passar bra som
dekoration eller som dominerande kulér. Gult ér nastan alltid
iogonfallande, och anvands darfér ofta pd skyltar, varningstexter
och annat som ska dra blicken till sig. Den guldfargade nyansen
kan symbolisera rikedom och flard.

- Blatt: Blott ér en luftig och upplyftande farg som pdminner om
avstdnd, rymd, himmel och hav. Blatt ar pd somma géng fridfullt
och uppfriskande. Det &r en farg man kan variera valdigt mycket.
Den passar bra som utsmyckning.



- Beige och brunt: Dessa é&r bdda mycket naturliga farger som finns
i en enorm mangd nyanser; allt ifrdn halmguilt till terracota. De ar
oftast mycket harmoniska och lugna farger.

Diverse

- Ansiktsuttryck: smittar av sig.

- Kroppar & hud: Sundhet, motion, hdlsao, lycka, erotik, kdnsroller,
ideal men likval motsatser till ovanstdende att tex. en kraftigt
byggd person stdr for osund, olycklig, ensam, utsatt osw.

- Bilar, verktyg, b&tar, maskiner: Vander sig oftast till mén och
reklombilden ar inte sdllan skapad med en vacker, l&ttkladd kvinna
for att mélgruppen generellt fastnar vid det.

- Klader, accessoarer, smycken, smink: Vander sig oftast till kvinnor.
Har ses bdde man som lockbete, men dven framgdngsrika, lyckliga
kvinnor att identifiera sig med.

- Naturen: stér for lugn, &terhamtning, frisk, bra, ekologiskt, halsa.

- Stad/arkitektur/inredning: Star ofta for den modernao,
stadsmanniskan, fromgdéng, lyckad, lyx, familj, trygghet

- Vit duva: Fred, frihet

- Knuten nave: Uppror, kamp, jdmstalldhet, réattigheter.

- R&d ros: karlek, erotik, lycka, hyllning.

- Vit nejlika: Begravning, farval, sorg, minne.

- Hakkors: Nazism, krig, extremister, historia, fakta

- Farg & svartvitt: Farg ar gladje, poppande kansla. Svartvitt ofta
sorg, ledsamhet, fattigdom, dokumentar, konst.

- Mulet & regn: sorg, ensamhet, tomhet.

- Sol och regn: Var, hopp, forandring.

- Solnedgdng: romantik, gladje, livskvalitet, lugn, halsa.

TESTA SJALV - EXEMPELBILDER

Nu ska du f& mojligheten att prova bildanalysen sjalv pé tva
exempelbilder frén var samtid. Ta dig tid att titta ldnge och val pd
bilderna. Anvand de olika tipsen du fatt i texterna och se vad du
kommer fram till.

Jag valjer att inte skriva min egna analys, utan léter dig vara helt
oparverkad. Lycka till.






SLUTORD

Hoppas det har klarnat lite om vad bildanalys innebar? Du kan
anvanda det, eller delar av det, for att l[Gttare hitta bluffar och foke i
vardagen, men ocksé for att se skaparens syften och meningar bakom
bilder, utan att ldgga in dina egna varderingar och tankar.

Om du sjalv ar fotograf eller kreatér av ndgot slag sé kan du sjalv
anvanda dig av verktyget nar du skapar dina bilder. Du kanske har en
grundtanke om ett visst syfte i en bild men oklar om hur du ska f& fram
det? Anvand bildanalysen d&, men tvartom. Hur ska jag komponera en
bild for just mitt syfte? Farger, foremdal, ljus, personer osv.

Bilder & kéllor: Internet


http://www.ma-foto.net

